
Hg
: M

et
ro

po
lre

gi
on

 N
ür

nb
er

g,
 G

es
ch

äf
ts

st
el

le
   

  R
ea

lis
ie

ru
ng

: B
irk

e 
| P

ar
tn

er
 K

om
m

un
ik

at
io

ns
ag

en
tu

r  
   

Ill
us

tra
tio

ne
n:

 A
nj

a 
Bo

re
tz

ki
   

  S
ta

nd
: J

ul
i 2

01
1

GEWINNER! DIE WICHTIGSTEN ANTWORTEN

Wer kann teilnehmen?
Teilnehmen können alle natürlichen und juristischen Personen  
in der Metropolregion Nürnberg. Dazu zählen Bürgerinnen und 
Bürger, Tourismusakteure, Träger von Naturparken, Kammern, 
Vereine und Verbände, Initiativen, Kooperationen, Netzwerke und 
Projekte in Bereichen wie Regionalentwicklung und Regionalmar­
keting, Erzeuger und Direktvermarkter, Netzwerke gastronomischer 
Betriebe usw. Jeder Teilnehmer kann einen oder mehrere Wettbe­
werbsbeiträge einreichen. 
Gemeinschaftsbewerbungen von mehreren Akteuren rund um eine 
kulinarische Spezialität sind besonders gefragt. 

Wann kann ich mich bewerben? 
Wettbewerbsbeginn ist der 1. Juli 2011,
Abgabeschluss ist der 31. August 2011. 

Wie sieht meine Bewerbung aus? 
Ausführliche Unterlagen und den Bewerbungsbogen gibt es unter 
www.spezialitaetenwettbewerb.de zum Download. 
Gerne können Sie sich auch an die Geschäftsstelle der Metropol­
region Nürnberg wenden, um die Materialien zu erhalten. 
  
An wen richte ich meine Bewerbung? 
Europäische Metropolregion Nürnberg
Geschäftsstelle

Stichwort: Spezialitätenwettbewerb 
Rathausplatz 2, 90403 Nürnberg
Telefon:	 +49 (0) 911/231 - 79 74
Telefax:	 +49 (0) 911/231 - 79 72
E-Mail:	 bewerbung@spezialitaetenwettbewerb.de
Internet:	www.spezialitaetenwettbewerb.de

Informationen und Bewerbungsunterlagen: 

www.spezialitaetenwettbewerb.de        
/ �Künftig werden  
Unsere Originale bei 
den unterschiedlichsten 
publikumswirksamen 
Veranstaltungen in der 
Metropolregion in Szene 
gesetzt z.B. bei Events  
in Sparkassen und Gast-
stättenaktionen.

JETZT BEWERBEN!

Genießen Sie die vielen Vorteile des Wettbewerbs:

AUSZEICHNUNG

WIRKSAMES 
MARKETING

GROSSE AUFTRITTE

/ �Die Metropolregion 

Nürnberg und ihre 

Netzwerkpartner werben 

für die ausgezeichneten 

Spezialitäten. 

/ ��Den Tite
l  

unser Original – 

das Beste aus der  

Metropolregion Nürnberg

/ �Die von der Jury 

nominierten Bewerber 

präsentieren sich am  

15./16. Oktober beim 

Tag der Offenen Tür in 

Nürnberg im einmaligen 

Ambiente des Histori­

schen Rathaussaals. 

/ �Der große Auftritt der 

Gewinner folgt auf der 

Consumenta 2011, bei  

der weitere Aktionen 

geplant sind.

/ �Platz auf der kulinarischen 

Landkarte der Metropolregion

FÖRDERUNG DER BEKANNTHEIT

/ �Enge Einbindung in die  

touristischen Aktivitäten 

z.B. beim Entdeckerpass, 

  bei den Tourismus-Messen 

„fernweh-ganz-nah“ und

  bei den VGN-Freizeitlinien

Eine Aktion 
von

Kooperations-
partner

Die Zusammenarbeit zwischen den ländlichen Räumen und dem Verdichtungsraum in der  
Europäischen Metropolregion Nürnberg wird gefördert durch das Bayerische Staatsministerium 
für Wirtschaft, Infrastruktur, Verkehr und Technologie.



EINES UNSERER ORIGINALE!
DIE FACHJURYDIE ZIELE UND KRITERIENDER WETTBEWERB

DAS PUBLIKUM – ALS JURY

SO WERDEN SIE 

Fachleute aus unterschiedlichen Bereichen entscheiden über  
die Bewerbungen. Spitzenköche stellen als Jury-Mitglieder sicher, 
dass eine fundierte Bewerbung auch das „gewisse Etwas“ mit­
bringt und öffentliche Wirkung entfalten kann. 

Bereits während des noch laufenden Wettbewerbs, insbesondere 
im Zeitraum zwischen dem Bewerbungsschluss und dem ersten 
öffentlichen Auftritt der nominierten Bewerber Mitte Oktober 
2011, können die Bewerber zusätzliche Punkte sammeln. 

Der Fantasie, wie die Bevölkerung vor Ort für die teilnehmende 
Spezialität mobilisiert und begeistert wird, sind keine Grenzen ge­
setzt! Das kann von der Fanseite bei Facebook bis zum Voting per 
SMS gehen. Unterstützung gibt es dazu auch von der Metropol­
region Nürnberg. Infos nach Abgabe der Bewerbungsunterlagen! 

»Entwerfen Sie mit uns die kulinarische 
Landkarte der Metropolregion Nürnberg! 
Nirgendwo gibt es so viele handwerklich 
geprägte Metzgereien, Bäckereien und 
Brauereien wie hier. Ob Zoigl- oder Zwickl-
Bier, Aischgründer Karpfen, Küchla oder 
Produkte aus der Genussregion Oberfran-
ken – hier lebt es sich einfach lecker. 
Beteiligen Sie sich beim 1. Spezialitäten-
wettbewerb der Metropolregion Nürnberg, 
werden Sie UNSER Original!«

Die Regionalkampagne „Original Regional – aus der Metropol­
region Nürnberg“ steigert die Wertschätzung und den Konsum 
von regionalen Lebensmitteln. Mit dem öffentlichen Wettbewerb 
UNSERE ORIGINALE wird das Engagement rund um Spezialitäten 
aus der Region erstmals mit einem Wettbewerb prämiert.

Eine unabhängige Jury wählt die Gewinner. Ausgezeichnet wer­
den die besten Beiträge in verschiedenen Themenkategorien.  
Bewerbungen von „Neulingen“, d.h. neue Ideen rund um regionale 
Spezialitäten, die noch in den Anfängen stecken, können mit einer 
Sonderauszeichnung rechnen.

»Original Regional ist mittlerweile zu 
einem Markenzeichen geworden. Es ist 
uns gelungen, die Wertschätzung für 
Kostbarkeiten unserer Region zu erhöhen 
und die Wertschöpfung kontinuierlich zu 
verbessern. Wir wollen mithelfen, dass 
Gastronomen, Vermarkter und Verarbeiter 
noch stärker auf die Regionalität ihrer 
Produkte achten. Bei unserem 1. Speziali
tätenwettbewerb können Sie sich um 
den Titel UNSERE OriginalE bewerben. 
Machen Sie mit!« 

Spezialitäten, die sich am Wettbewerb UNSERE ORIGINALE be­
teiligen, sollten eng mit der jeweiligen Landschaft verbunden 
sein und einen hohen regionalen Identifikationswert besitzen.  
Alle kulinarischen Spezialitäten, d.h. Erzeugnisse und Produkte 
im Lebensmittelbereich, die für die Metropolregion Nürnberg 
(Karte siehe www.metropolregion-nuernberg.de) typisch sind und 
die Leitlinien der Regionalkampagne Original Regional erfüllen, 
sind zum Wettbewerb zugelassen.

Gute Aussichten auf eine Prämierung haben Wettbewerbsbei-
träge, die folgende Kriterien erfüllen:

/ hohe regionale Bedeutung

/ Geschichte und Tradition in der Region

/ �deutlich erkennbare Bedeutung für den Tourismus,  
die Regionalentwicklung und die regionale Wirtschaft 

/ Beitrag zu Artenvielfalt und Landschaftspflege

Herbert Eckstein
Sprecher der Regional­
kampagne und Landrat 
des Landkreises Roth

Klaus Peter Söllner
Sprecher des Speziali­
tätenwettbewerbs und 
Landrat des Landkreises 
Kulmbach


